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Быстрый рост
▪ Самый крупный _и_ быстрорастущий не англоязычный регион
▪ Количество платных учащихся выросло почти в 2 раза за 

последний год 
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Мотивация учащихся – 
карьера

▪ 57% учатся ради улучшения карьеры 
▪ Профиль: молодой специалист из крупного города России 
▪ Наиболее востребованные области знаний: бизнес, 

компьютерные науки, наука о данных 
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Сделано в России!
▪ Учащиеся предпочитают российские ВУЗы и компании и...
▪ курсы на русском языке 
▪ (хотя иногда и используют Coursera для улучшения 

английского)
▪ Российские партнеры в основном создают курсы на русском 
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Участие индустрии
▪ Индустрия создает курсы вместе с ВУЗами и отдельно и 

использует MOOC как канал для найма
▪ Пользователи Coursera высоко ценят такие курсы и платят за 

них
▪ Индустрия предлагает онлайн курсы своим сотрудникам в 

рамках корпоративного обучения
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Участие государства
▪ Государство – спонсор MOOC проектов, финансовая 

устойчивость – не приоритет. Приоритет – имидж. 
▪ Показатели эффективности определяются “сверху”, часто 

количественные, не всегда за ними – стратегия
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Спасибо!!
Вопросы?
inessa@coursera.org

11



12


